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SI PARLA SPESSO DI SOSTENIBILITÀ.

QUALE DELLE SEGUENTI FRASI DESCRIVE MEGLIO L’IDEA CHE HA IN MERITO AL CONCETTO DI SOSTENIBILITÀ? 

CHE COS’È LA SOSTENIBILITÀ
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UN IMPEGNO CONCRETO PER AIUTARE LE COMUNITÀ E LA SOCIETÀ

È UN IMPEGNO CONCRETO DELLE AZIENDE PER RIDURRE L’IMPATTO SULL’AMBIENTE

È UNO STILE DI VITA SEMPRE PIÙ DIFFUSO

AIUTO PER LA RIPRESA POST COVID (AIUTO ALLE PERSONE, AZIENDE IN CRISI)

È UN IDEALE PORTATO AVANTI DA CHI HA QUESTI VALORI (ES AMBIENTALISTI)

È UNA MODA PASSEGGERA, UNO SLOGAN PER VENDERE DI PIÙ

È UN COSTO PER LE IMPRESE

BASE CASI: OTT (2018) 751, valori %, MONITORAGGIO FINDOMESTIC DOXA - BASE CASI: LUG 1000, valori % 
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MOLTO IMPORTANTE

ABBASTANZA IMPORTANTE

POCO IMPORTANTE

PER NIENTE IMPORTANTE

NELL’ACQUISTO DI UN PRODOTTO, QUANTO È IMPORTANTE PER LEI CHE SIA SOSTENIBILE?

BASE CASI: 1000, valori%

L’IMPORTANZA DELLA SOSTENIBILITÀ NELL’ACQUISTO

88%
RITIENE IMPORTANTE CHE 

SIA SOSTENIBILE
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PENSI ORA A QUELLI CHE LEI RITIENE ESSERE 'PRODOTTI SOSTENIBILI'. SECONDO LEI QUALI SONO LE CARATTERISTICHE CHE 

DESCRIVONO UN PRODOTTO SOSTENIBILE?

COSA DEFINISCE UN PRODOTTO SOSTENIBILE

BASE CASI: OTT (2018) 751, valori %, MONITORAGGIO FINDOMESTIC DOXA - BASE CASI: LUG 1000, valori % 
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È RICICLABILE/ECO-COMPATIBILE IN TUTTE LE SUE PARTI

È PRODOTTO CON L’UTILIZZO DI ENERGIA PULITA

È PRODOTTO SECONDO I PIÙ ALTI STANDARD AMBIENTALI

È PRODOTTO NEL RISPETTO DEL LAVORO DELLE PERSONE NELLA FILIERA

NON È NOCIVO PER LA SALUTE DI CHI LO UTILIZZA

È PRODOTTO NEL RISPETTO DELLE NORMATIVE/CON MAGGIORI CONTROLLI

È PRODOTTO SENZA L’USO DI CRUDELTÀ SUGLI ANIMALI

È PRODOTTO CON MATERIE PRIME A KM 0

È PRODOTTO CON L’IMPIEGO DI UNA MAGGIORE RICERCA TECNOLOGICA

È UN PRODOTTO ALLA PORTATA DI TUTTI

FOCUS SOSTENIBILITA’ - LUGLIO 2020
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SPESA ALIMENTARE

ELETTRODOMESTICI (LAVATRICI, FRIGO, LAVAPIATTI)

CALDAIE

AUTO E MOTO

RISTRUTTURAZIONE CASA

ELETTRONICA CONSUMO (TV, PC, TELEFONI…)

ABBIGLIAMENTO/ABBIGLIAMENTO SPORTIVO

MOBILI E ARREDO

CASE DA ACQUISTARE

NESSUNO DEI PRECEDENTI
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IN QUALI DI QUESTE SCELTE DI ACQUISTO, 

LEI RITIENE PIÙ IMPORTANTE GARANTIRSI CHE I PRODOTTI (O SERVIZI) SIANO SOSTENIBILI...? 

L’IMPORTANZA DI PRODOTTI/SERVIZI SOSTENIBILI

BASE CASI: 1000, valori%

95%
RITIENE IMPORTANTE 

GARANTIRSI CHE I 

PRODOTTI (O SERVIZI) 

SIANO SOSTENIBILI
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LO STATO

LE IMPRESE PRODUTTRICI

I RIVENDITORI DI BENI DI CONSUMO

LE SOCIETÀ FINANZIARIE/DI CREDITO AL CONSUMO

LE BANCHE E LE ASSICURAZIONI

FOCUS SOSTENIBILITA’ - LUGLIO 2020

AL FINE DI INCENTIVARNE L’ACQUISTO, CHI DOVREBBE PROMUOVERE GLI ACQUISTI “GREEN”?

LA PROMOZIONE DEGLI ACQUISTI GREEN

BASE CASI: 1000, valori%



70

55

35

32

FACENDO SCONTI/PROMOZIONI SUI PRODOTTI SOSTENIBILI

INTRODUCENDO FORMULE DI PAGAMENTO PIÙ CONVENIENTI PER
QUESTO TIPO DI PRODOTTI

PUBBLICIZZANDO AL MEGLIO LE CARATTERISTICHE DI QUESTI
PRODOTTI

CONSIGLIANDO L’USO DI PRODOTTI SOSTENIBILI
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IN CHE MODO, QUESTE FIGURE CHE ABBIAMO APPENA VISTO, POTREBBERO INCENTIVARE L’ACQUISTO DI PRODOTTI SOSTENIBILI?

LA PROMOZIONE ALL’ACQUISTO SOSTENIBILE

BASE CASI: 1000, valori%
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MOLTO DI PIÙ
COSTOSI

UN POCO DI PIÙ NON PENSO CI
SIANO DIFFERENZE

DI PREZZO

UN POCO PIÙ
ECONOMICI

MOLTO PIÙ
ECONOMICI

NON SA/NON
INDICA
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SECONDO LEI, MEDIAMENTE, I PRODOTTI SOSTENIBILI SONO PIÙ O MENO COSTOSI DI ALTRI? 

LA PERCEZIONE DEL COSTO DEI PRODOTTI SOSTENIBILI

84%
PIÙ COSTOSI

3%
PIÙ ECONOMICI

BASE CASI: 1000, valori%
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NULLA DI PIÙ

FINO AL 5%

DAL 5% AL 10%

DAL 10% AL 20%

OLTRE 20%
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LEI SAREBBE DISPONIBILE A PAGARE DI PIÙ PER UN “PRODOTTO SOSTENIBILE”? QUANTO?

LA DISPONIBILITÀ A PAGARE DI PIÙ

81%
SAREBBE DISPOSTO A 

PAGARE DI PIÙ
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BASE CASI: OTT (2018) 522, valori %, MONITORAGGIO FINDOMESTIC DOXA - BASE CASI: LUG 1000, valori % 
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UN PIANO DI FINANZIAMENTO DEDICATO AI PRODOTTI SOSTENIBILI CON TASSI PIÙ FAVOREVOLI (RISPETTO ALLA MEDIA DI MERCATO), 

POTREBBE INVOGLIARLA AD ACQUISTARE UN PRODOTTO GREEN? 

UN FINANZIAMENTO PER I PRODOTTI SOSTENIBILI
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SICURAMENTE SÌ

PROBABILMENTE SÌ

PROBABILMENTE NO

SICURAMENTE NO

78%
PROPENSI

BASE CASI: 1000, valori%



TECNICA

DI RILEVAZIONE C.A.W.I.
(WEB INTERVIEWING)

GENERE ETÀ > 18

PERIODO

DI RILEVAZIONE

17/20 LUGLIO

AMPIEZZA CENTRO AREA GEOGRAFICA

NOTA METODOLOGICA
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RAPPRESENTATIVE DELLA POPOLAZIONE PER:

INTERVISTE #1000



IL PROFILO DEL CAMPIONE
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fino a  30.000 abit.

30 - 100.000 abit.

100 - 250.000 ab

oltre i 250.000 abit.

95

5

Occupati Non Occupati
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Tra 18 e 24

Tra 25 e 34

Tra 35 e 44

Tra 45 e 54

Tra 55 e 64
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BASE CASI: 1000, valori%
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