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Il ranking delle preoccupazioni
 INGENERALE, QUALISONO LE COSE CHE TI PREOCCUPANO DI PIU INQUESTO PERIODO?
Vs luglio in p.p.
LA CRESCITA DE| PREZZI 50 2
CRIS| ECONOMICA/RECESSIONE DEL PAESE +2
IL CAMBIAMENTO CLIMATICO 2
GLI IMPATTI SUL POTERE D’ACQUISTO DELLA MIA FAMIGLIA +2
POSSIBILITA CHE NON SIA GARANTITA LA FORNITURA ENERGETICA +8 9 o :
L'INSTABILITA POLITICA -2 =
IL RISCHIO DI PERDERE | PROPRI RISPARMI/INVESTIMENTI - ¢
IL RISCHIO DI UN COINVOLGIMENTO DELL’ITALIA IN GUERRA -4 = ““
IL RISCHIO DEL POSTO DI LAVORO :
IL RISCHIO DI AMMALARSI -4
POSSIBILE AUMENTO DEI TASS| DEI MUTUI/PRESTITI +1
POSSIBILITA CHE NON SIA GARANTITA LA FORNITURA DI ALIMENTARI -
IL RISCHIO PERDITA DEI FONDI EUROPEI Rl
2 eumeto BASE CASI: AGO 2022 1000, valori % Elo[\?lSDEOR?\IAAE (S)']B:(C)
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Previsioni per il futuro
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BASE CASI: AGO 2022 869/1000, valori %
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Il futuro

MOLTO

42%

ABBASTANZA
POCO :
PER NIENTE
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Il canale d’acquisto preferito
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Il processo di acquisto nei diversi mercati

MI INFORMO MI INFORMO IN NEGOZIO... MI INFORMO ONLINE... MI INFORMO...
M E ACQUISTO ONLINE = ...E POI ACQUISTO ONLINE W ...E POI ACQUISTO IN NEGOZIO W E ACQUISTO IN NEGOZIO
ON LINE FISICO

PICCOLI ELETTRODOMESTICI _ 50 50
GRANDI ELETTRODOMESTICI 30 70
ELETTRONICA DI CONSUMO (TV. HIFI) 44 56
PRODOTTI INFORMATICI 50 50
TELEFONI E ACCESSORI _ 58 47
ATTREZZATURE PER IL FAI DA TE _ 39 61
VIAGGI E VACANZE 75 25
AUTO E MOTO 11 89
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Il profilo del campione

18-24 anni 5%
58%
uomini 2534 anni L (% laureati ~ 1%
35-44 anni 28% diplomati 68%
Q 420 45-54 anni 2 9% scuola d’obbligo %
dapng 55-64 anni 2 2% o

Nord-Ovest Nord-Est
30% 2 2(% [Joccupati [Jnon occupati
fino a 30.00 abit. 2+ /%%
30-100.00 abit. %% Centro
21%
100-250.000 abit. %
oltre i 250.000 abit. - )7 Sud e Isole
27% - :
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GRAZIE
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