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Il ranking delle preoccupazioni

QUALI SONO LE TUE PRINCIPALI PREOCCUPAZIONI IN QUESTO PERIODO? (MAX 4 RISPOSTE) 

BASE CASI: SET 2023 1000, valori %

SETTEMBRE 

2023

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC
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set-22 ott-22 nov-22 dic-22 gen-23 feb-23 mar-23 apr-23 mag-23 giu-23 lug-23 ago-23 set-23

L’INFLAZIONE CAMBIAMENTO CLIMATICO

CALO DEL POTERE D’ACQUISTO FAMILIARE CRISI ECONOMICA/ RECESSIONE DEL PAESE

CONFLITTO RUSSIA-UCRAINA E I SUOI IMPATTI AUMENTO DEI TASSI DEI MUTUI/ PRESTITI

RISCHI LEGATI A RISPARMI/ INVESTIMENTI RISCHIO DEL POSTO DI LAVORO

RISCHIO DI AMMALARSI



La percezione dei prezzi

NELLA TUA PERCEZIONE TI SEMBRA CHE I PREZZI IN QUESTO PERIODO SIANO….

BASE CASI: SET 2023 1000, valori %
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MOLTO IN CRESCITA UN PO' IN CRESCITA

SETTEMBRE 

2023



SECONDO TE, QUESTO AUMENTO DEI PREZZI È…

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC

6

20

46

19

9

6

21

47

18

8

TEMPORANEO, NEI PROSSIMI MESI SI ABBASSERANNO

TEMPORANEO, NEI PROSSIMI MESI SI STABILIZZERANNO

APPENA INIZIATO, I PREZZI CRESCERANNO ANCORA UN PÒ

APPENA INIZIATO, I PREZZI CRESCERANNO ANCORA MOLTO

NON SA DIRE

set-23 mar-23

Le aspettative sull’evoluzione dei prezzi

BASE CASI: SET 2023 810/1000, valori %

SETTEMBRE 

2023



La percezione del futuro

IN GENERALE, QUANTO GUARDI AL FUTURO CON OTTIMISMO? 

41%

59%

BASE CASI: GIU 2023 1000, valori %

4

37

47

12

MOLTO

ABBASTANZA

POCO

PER NIENTE

47
41 42 40 39 41
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45

46 44
49

45
50

46
42 41

MOLTO + ABBASTANZA

SETTEMBRE 

2023



LE SPESE PER I FIGLI



26%
27%

4%

1%

41%

La composizione delle famiglie italiane

HAI DEI FIGLI?

BASE CASI: SETT 2023 1000, valori %

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC

NO,

NON NE HO

SETTEMBRE 

2023

Sì,

1 FIGLIOSì,

2 FIGLI

Sì,

3 FIGLI

Sì,

4 E PIÙ FIGLI



76

8

3

2

2

10

CON ME E L'ALTRO

GENITORE

SOLO CON ME

SUDDIVISI CON ME E

L'ALTRO GENITORE

SOLO CON L'ALTRO

GENITORE

CON ALTRI (PARENTI, AMICI

O PARTNER)

DA SOLO/I

Le spesa media per i figli

CON CHI VIVONO? 

BASE CASI: SETT 2023 587/1000, valori %

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC

462€ 

SPESA MEDIA MENSILE PER OGNI FIGLIO

SETTEMBRE 

2023

BASE: CHI HA FIGLI 59%=100%

83%
=100%

17%
=100%

34

22

17

10

9

32

CONTRIBUTI ECONOMICI SALTUARI

CONTRIBUTI ECONOMICI REGOLARI

ASSEGNO DI MANTENIMENTO

CONDIVIDENDO  PROPRIETÀ DI FAMIGLIA

 CON ALTRE FORME DI AIUTO

NO, NON MI CAPITA

C OME SOSTIENI I  TUOI F IGLI CHE N ON VIVONO PIÙ CON TE?



IN GENERALE, QUALE SONO LE VOCI CHE INCIDONO DI PIÙ? 

E QUALI SONO QUELLE CHE SONO AUMENTATE MAGGIORMENTE NEGLI ULTIMI 12 MESI? 

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC

BASE CASI: SETT 2023 489/1000, valori %

BASE: 49% CHE HA FIGLI CONVIVENTI

SETTEMBRE 

2023

47

45

45

25

24

21

21

13

7

7

6

5

1

40

53

38

26

24

16

18

21

9

12

14

6

1

ABBIGLIAMENTO E CALZATURE

SPESE ALIMENTARI PER IL FIGLIO

SPESE SCOLASTICHE

SPOSTAMENTI E MOBILITÀ

SPESE PER LA SALUTE

SPORT

ATTIVITÀ EXTRASCOLASTICHE

ATTIVITÀ RICREATIVE

TECNOLOGIA

SPESE PER LA CURA SI SÉ

VACANZE E VIAGGI

GIOCHI

ALTRO

INCIDONO DI PIU'

MAGGIORMENTE

AUMENTATE

+15% 

AUMENTO MEDIO 

STIMATO NEGLI ULTIMI 
12 MESI

Le spese che incidono di più per i figli

92% 

HA PERCEPITO UN 
AUMENTO DEI COSTI



La strategia familiare dopo gli aumenti

BASE CASI: SETT 2023 449/1000, valori %

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC

A FRONTE DELL’AUMENTO DELLE SPESE PER I FIGLI, COME VI SIETE COMPORTATI? 

32

36

14

5

13

RINUNCIANDO AD ALCUNI ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

RINVIANDO ALCUNI ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

RIDUCENDO ALCUNE SPESE PER I FIGLI NON STRETTAMENTE

NECESSARIE

RINVIANDO ALCUNE SPESE PER MIO FIGLIO NON

STRETTAMENTE NECESSARIE

NESSUNA DELLE PRECEDENTI

SETTEMBRE 

2023

BASE: 92% DI CHI HA FIGLI CONVIVENTI CHE PERCEPISCE UN AUMENTO DELLE SPESE 



23

26

21

12

18

SICURAMENTE SI

PROBABILMENTE SI

NON SAPREI

PROBABILMENTE NO

SICURAMENTE NO

Progetto figlio: focus tra chi non ne ha

BASE CASI: SETT 2023 413/1000, valori %

CI HAI DETTO DI NON AVER FIGLI. AVRESTI VOLUTO AVERNE?

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC SETTEMBRE 

2023

UOMO DONNA 18-34 ANNI 35-44 ANNI 45-64 ANNI

23 23 17 21 29

29 23 28 34 20

22 19 23 19 20

12 13 16 11 10

15 23 16 15 22



13

14

19

15

39

SICURAMENTE SI

PROBABILMENTE SI

NON SAPREI

PROBABILMENTE NO

SICURAMENTE NO

Progetto figlio: focus tra chi non ne ha

BASE CASI: SETT 2023 413/1000, valori %

CI HAI DETTO DI NON AVER FIGLI.

E’ UN PROGETTO CHE POTRESTI CONSIDERARE NEL PROSSIMO FUTURO?

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC SETTEMBRE 

2023

UOMO DONNA 18-34 ANNI 35-44 ANNI 45-64 ANNI

10 19 23 15 4

18 8 29 10 4

21 17 21 31 9

16 12 16 19 11

36 43 11 25 73



53

45

43

34

31

29

28

27

18

16

13

2

MAGGIORI SOSTEGNI ECONOMICI STATALI

MAGGIORE STABILITÀ LAVORATIVA

CONTRIBUTI PER ASILO NIDO, BABY SITTER, ECC.

ORARI LAVORATIVI PIÙ FLESSIBILI

POSSIBILITÀ DI LAVORARE DA CASA

CONVENZIONI CON STRUTTURE SANITARIE 

MINORI COSTI ISTRUZIONE (OBBLIGO E UNIVERSITA')

CONGEDO PARENTALE ANCHE AI PAPÀ

CONVENZIONI PER I COSTI DI TRASPORTO

SUSSIDI PER GLI ALLOGGI

ORARI SCOLASTICI PIÙ FLESSIBILI

ALTRO 

I supporti alla genitorialità

BASE CASI: SETT 2023 1000, valori %

AD OGGI, QUALI SONO GLI ELEMENTI CHE POSSONO FACILITARE/AIUTARE LE FAMIGLIE CHE 

VORREBBERO AVERE UN FIGLIO O PIÙ DI UN FIGLIO?

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC SETTEMBRE 

2023

HA FIGLI NON HA FIGLI

53 54

38 55

36 51

30 40

27 36

29 28

31 24

21 35

20 15

17 14

14 11

1 4



Nota metodologica

SETTEMBRE

2023

INTERVISTE #1000

TECNICA DI RILEVAZIONE C.A.W.I.

WEB INTERVIEWING
PERIODO DI RILEVAZIONE

29 SET – 3 OTT 2023

RAPPRESENTATIVE DELLA POPOLAZIONE PER:

GENERE ETÀ >18 AMPIEZZA CENTRO AREA GEOGRAFICA

FOCUS OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC



GRAZIE
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