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Nel 2022 la spesa umbra per i beni durevoli ha mostrato un calo
del 4,4% rispetto al 2021, risultato peggiore sia dell'area Centro che
della media Italia. A condizionare negativamente il risultato della
regione e stato soprattutto il calo della spesa in auto nuove. In
termini di livello della spesa media famigliaresi conferma una certa
distanza tra Perugia, caratterizzata dal valore piu elevato, e Terni.

Nel 2022 il PIL dellUmbria ha mo-
strato un andamento espansivo
meno intenso rispetto alla ripar-

nel 2021. Differentemente, il reddito
disponibile pro capite ha registrato
un aumento meno ampio rispet-
to alla macroarea di riferimento e
alla media nazionale, crescendo del
6,5% contro il 71% osservato per il

tizione di riferimento, ma in linea
al contesto nazionale, che sconta
perd un miglior recupero registrato

Centro. Lindicatore si & portato a 21.094
euro, circa 500 euro sotto il livello medio
nazionale, collocando I'Umbria al 12esi-
mo posto tra le 20 regioni italiane. Terni
ha sperimentato l'espansione dei redditi
piu vivace (71% rispetto al 2021), mentre
Perugia (6,3%) mostra una dinamica piu

contenuta. In livelli il capoluogo conferma
la situazione migliore (21.426 euro), con un
delta comunque contenuto rispetto a Ter-
ni (20.117); entrambe le aree si posizionano
attorno alla 50esima posizione tra le 107
province italiane.

Nel 2022 la spesa umbra per i beni dure-
voli ha mostrato un calo del 44% rispet-
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to al 2021, risultato peggiore sia dell'area
Centro che della media Italia. A condizio-
nare negativamente il risultato della re-
gione e stata soprattutto la dinamica del-
la spesa in auto nuove, in calo del 19,2%
in Umbria (-11,4% nel Centro). Nell'ambito
della mobilita, anche il mercato delle auto
usate ha mostrato una contrazione piu in-
tensa della media del Centro (-6,7% rispet-
to a -4,1%), mentre i motoveicoli, in con-
trotendenza, hanno continuato a crescere
a tassi decisamente superiori alla media
della ripartizione (rispettivamente 11,5% e
2,2%). Tra i beni legati alla casa, elettrodo-
mestici (5,8% rispetto a 55%) elettronica

Terni

Perugia

Umbria

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Istat, Svimez e Istituto Tagliacarne
Nota: il reddito disponibile pro capite rappresenta il reddito medio per abitante ed & calcolato rapportando il reddito complessivo della provincia/regione alla popolazione residente.

di consumo (-11,8% rispetto a -12,9%) e
telefonia (14,1% rispetto a 12,9%) mostra-
no un andamento relativamente migliore
rispetto al dato della macroarea Centro.
Gli andamenti della spesa nelle due pro-
vince sono abbastanza allineati nel 2022,
con Terni che cede il 4,8% e Perugia il 4,2%.
Nel 2022 la spesa per i beni durevoli di
una famiglia umbra si & collocata sui 2.827
euro, 80 euro circa in piu rispetto a quella
del Centro. Tra le due province si nota una
certa distanza tra il capoluogo di regione,
caratterizzato da 2.908 euro per famiglia,
e Terni che, con 2.603 euro, si colloca al di
sotto della media del Centro.

« VARIAZIONE DEL REDDITO DISPONIBILE PRO CAPITE (residenti)
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UMBRIA

SPESA DUREVOLI (MLN EURO) SPESA CONSUMI DUREVOLI PER PROVINCIA

+ UMBRIA + PESO (in %) CONSUMI COMPLESSIVI (min euro)

Auto nuove 277 277 0,2% 224 19.2% 2.6 20,8 Perugia 820 g 2%
Auto usate 278 318 14,3% 297 -6,7% 28,2 275 Terni 276 263 8%
Motoveicoli 20 24 20,9% 26 11,5% 21 24 umbris 1126 1077 A%
Elettrodomestici grandi e piccoli 69 77 1,6% 82 5,8% 6,8 7,6
Elettronica di consumo 30 41 35,8% 36 -11,8% 3,7 34
Information technology famiglie 34 36 41% 33 -8,8% 3,2 3,0
Telefonia 75 74 1,2% 84 14,1% 6,6 7.8 Perugia 5026 2908 ~39%
Terni 2.691 2.603 -3,3%
Umbria 2937 2.827 -3,7%
Auto nuove 15.180 16.173 6,5% 14.360 -11,2% 229 20,9
Auto usate 17.036 19.224 12,8% 18.440 -41% 27,2 26,9
Motoveicoli 1.666 2.060 23,6% 2150 44% 29 31
Elettrodomestici grandi e piccoli 4.860 5.677 16,8% 5.817 2,5% 8,0 8,5
Elettronica di consumo 1978 2.776 40,3% 2.376 -14,4% 39 3,5
Mobili 13.413 16.055 19,7% 16.873 51% 22,8 24,6
Information technology famiglie 2.542 2.630 3,4% 2.415 -8,2% 3,7 3,5
Telefonia 5.461 5.969 9,3% 6.195 3,8% 8,5 9,0




UMBRIA

PANORAMA AUTO NUOVE (AZIENDE E FAMIGLIE)

IMMATRICOLAZIONI
(in numero di auto)

VARIAZIONE IMMATRICOLAZIONI IMMATRICOLAZIONI VARIAZIONE IMMATRICOLAZIONI
(aziende e famiglie) (in numero di auto) (aziende e famiglie)

PANORAMA AUTO NUOVE (AZIENDE)

Perugia 14.710 14.358 12.031 Perugia -2,4% -16,2% Perugia 2.232 2.304 2.834 Perugia 3,2% 23,0%
Terni 4.379 4.307 3.466 Terni -1,6% -19,5% Terni 548 425 413 Terni -22,4% -2,8%
Umbria 19.089 18.665 15.497 Umbria -2,2% -17,0% Umbria 2.780 2.729 3.247 Umbria -1,8% 19,0%

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Unrae e ACI

PANORAMA AUTO NUOVE (FAMIGLIE)

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Unrae e ACI

IMMATRICOLAZIONI (in numero di auto) CONSUMI COMPLESSIVI (min euro) SPESA PER FAMIGLIA (euro)

Perugia 12478 12.054 9.197 Perugia 209 168 Perugia 744 599
Terni 3.831 3.882 3.053 Terni 68 56 Terni 664 558
Umbria 16.309 15.936 12.250 Umbria 277 224 Umbria 723 588

VARIAZIONE IMMATRICOLAZIONI

VARIAZIONE CONSUMI COMPLESSIVI VARIAZIONE SPESA PER FAMIGLIA

Terni 1,3% -21,4% Terni 3,8% -174% Terni -16,1%
Perugia -3,4% -23,7% Perugia -1,0% -19,8% Perugia -19,6%
Umbria -2,3% -231% Umbria 0,2% -19,2% Umbria -18,7%

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Unrae e ACI




UMBRIA

PANORAMA AUTO USATE (FAMIGLIE)

IMMATRICOLAZIONI (in numero di auto)

PANORAMA MOTOVEICOLI

IMMATRICOLAZIONI (in numero di motoveicoli)

Perugia 30.770 34130 29.835 Perugia 1.825 2123 2.321

Terni 9.822 1142 9.622 Terni 805 941 976

Umbria 40.592 45,272 39.457 Umbria 2.630 3.064 3.297
CONSUMI COMPLESSIVI (mlin Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro) CONSUMI COMPLESSIVI (mlin Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro)

Perugia 212 241 225 Perugia 856 804 Perugia 14 17 19 Perugia 59 67
Terni 67 77 71 Terni 753 707 Terni 6 7 8 Terni 69 75
Umbria 278 318 297 Umbria 829 778 Umbria 20 24 26 Umbria 62 69
VARIAZIONE VARIAZIONE VARIAZIONE VARIAZIONE VARIAZIONE VARIAZIONE
IMMATRICOLAZIONI CONSUMI COMPLESSIVI SPESA PER FAMIGLIA IMMATRICOLAZIONI CONSUMI COMPLESSIVI SPESA PER FAMIGLIA
Perugia 10,9% -12,6% Perugia 13,7% -6,4% Perugia -6,1% Perugia 16,3% 9,3% Perugia 19,7% 13,3% Perugia 13,6%
Terni 13,4% -13,6% Terni 16,1% -7,6% Terni -6,2% Terni 16,9% 3,7% Terni 23,8% 74% Terni 9,1%
Umbria 11,5% -12,8% Umbria 14,3% -6,7% Umbria -6,1% Umbria 16,5% 7,6% Umbria 20,9% 1,5% Umbria 12,2%

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Unrae e ACI

Fonte: elaborazione Prometeia su dati Unrae e Ancma




UMBRIA

ELETTRODOMESTICI GRANDI E PICCOLI

CONSUMI COMPLESSIVI (mIn Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro) VARIAZIONE CONSUMI COMPLESSIVI VARIAZIONE SPESA PER FAMIGLIA

Perugia 52 58 61 Perugia 206 219 Perugia 11,5% 59% Terni 72%
Terni 17 19 20 Terni 186 199 Terni 1,9% 5,5% Perugia 6,3%
Umbria 69 77 82 Umbria 201 214 Umbria 1,6% 5,8% Umbria 6,5%

ELETTRONICA DI CONSUMO
CONSUMI COMPLESSIVI (min Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro) VARIAZIONE CONSUMI COMPLESSIVI VARIAZIONE SPESA PER FAMIGLIA

Perugia 24 32 29 Perugia 15 102 Perugia 352% -11,4% Perugia -M1%
Terni 6 9 8 Terni 87 77 Terni 38,3% -13,4% Terni -12,0%
Umbria 30 41 36 Umbria 107 95 Umbria 35,8% -11,8% Umbria -11,3%

MOBILI
CONSUMI COMPLESSIVI (mIn Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro) VARIAZIONE CONSUMI COMPLESSIVI VARIAZIONE SPESA PER FAMIGLIA

Perugia 178 212 225 Perugia 753 804 Perugia 19,0% 6,4% Perugia 6,8%
Terni 56 68 70 Terni 663 696 Terni 20,7% 3,3% Terni 4,9%
Umbria 234 280 295 Umbria 729 775 Umbria 19,6% 57% Umbria 6,4%




UMBRIA

INFORMATION TECHNOLOGY FAMIGLIA

Perugia 26 27 25 Perugia 98 89 Terni 3,6% -84% Terni -6,9%
Terni 8 8 8 Terni 81 75 Perugia 4.2% -9,0% Perugia -8,7%
Umbria 34 36 33 Umbria 93 86 Umbria 41% -8,8% Umbria -8,3%

TELEFONIA
CONSUMI COMPLESSIVI (mIn Euro) SPESA PER FAMIGLIA (Euro) VARIAZIONE CONSUMI COMPLESSIVI VARIAZIONE SPESA PER FAMIGLIA

Perugia 55 55 63 Perugia 195 223 Perugia -11% 14,2% Terni 15,3%
Terni 20 19 22 Terni 188 217 Terni -1,7% 13,5% Perugia 14,6%
Umbria 75 74 84 Umbria 193 221 Umbria -1,2% 14,1% Umbria 14,8%

Fonte per i beni per la casa: elaborazione Prometeia su dati Gfk




