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Focus del mese

Il Black Friday



Acquisti previsti per il Black Friday rispetto al 2024

Rispetto allo scorso anno, hai intenzione di fare più acquisti o meno 
acquisti in occasione del Black Friday?

BASE: 1000 casi, valori %
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Non penso di fare particolari
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Per i tuoi acquisti, quanto conti, quanto aspetti il periodo del Black Friday?

Attesa del Black Friday per fare acquisti
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BASE: 1000 casi, valori %
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Perché non consideri il Black Friday una opportunità di acquisto interessante per te?
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23

19

19

12

1

Non ho soldi da spendere

Non ho bisogno di nulla in particolare

Gli sconti proposti siano reali, non mi fido

Gli sconti offerti non sono
sufficienti per invogliarmi ad acquistare

Preferisco acquistare in altri periodi senza l’ansia di dover 
approfittare di offerte che scadono nell’arco di pochi

Altro

BASE: 599 casi, chi non aspetta il black Friday per fare acquisti, valori %
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Le barriere all’acquisto durante il Black Friday



Durante il Black Friday quale è lo sconto minimo che ti fa valutare un possibile acquisto?

Valore degli sconti che incentivano gli acquisti
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BASE: 1000 casi, valori %
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Gli acquisti di Natale approfittando del BF

Alcune persone, già nelle prossime settimane, inizieranno ad acquistare i regali natalizi… 
Tu hai intenzione di iniziare in anticipo a fare i regali di Natale?

BASE: 1000 casi, valori %
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23

2

Si, ho già iniziato
con i primi acquisti

Sì, aspetto il Black Friday
per fare i primi acquisti

No, li faccio sempre all’ultimo

Non credo che ne farò quest’anno

Altro

45% 33%

39%

27%

1%
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Le pubblicità che influenzano gli acquisti

Quali sono le pubblicità o comunicazioni più efficaci sul Black Friday, 
quelle che ti colpiscono maggiormente e che ti invogliano ad acquistare?

BASE: 1000 casi, valori %
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21

21

19
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Le offerte sui punti vendita fisici

Le pubblicità sul web

Le pubblicità/comunicazioni sui social

La pubblicità su tv/radio/stampa

Le mail che mi mandano i rivenditori

I volantini nella posta/cassetta delle lettere

Nessuna

47%

PUBBLICITÀ 
WEB/SOCIAL

58%

PUBBLICITÀ



Pensi che comprerai on line o sui punti vendita fisici?

Acquisti online vs nei punti fisici

BASE: 1000 casi, valori %
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Solo online Solo in negozio Su entrambi i canali Non so, dipende da cosa trovo

15% 13% 36% 36%



Quali acquisti pensi di fare o anche solo valutare?

Settori in cui si prevede di acquistare
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9

7
4

3
3
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Abbigliamento/calzature

Elettronica di consumo

Profumi e/o cosmetici

Elettrodomestici piccoli e grandi

Viaggi, vacanze, smartbox

Mobili e complementi di arredo

Attrezzature per il fai da te

Attrezzature sportive

Pacchetti benessere

Abbonamenti a palestre/corsi fitness/riviste…

Biciclette bici elettriche/monopattini

Altro

Non so, dipende

Nessuno

BASE: 1000 casi, valori %
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TECNICA DI RILEVAZIONE C.A.W.I.
WEB INTERVIEWING

PERIODO DI RILEVAZIONE
24-27 Ottobre 2025

INTERVISTE #1000

GENERE ETÀ >18 AMPIEZZA CENTRO AREA GEOGRAFICA

RAPPRESENTATIVE DELLA POPOLAZIONE PER:

INDAGINE REALIZZATA IN COLLABORAZIONE CON EUMETRA E RESEARCH DOGMA

Nota metodologica
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