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S| RIACCENDE LA PASSIONE PER IL CALCIO: IN CRESCITAGLI
ITALIANI INTENZIONATIAD ANDARE ALLO STADIO

Secondo ['Osservatorio Mensile
Findomestic il 7% dei tifosi ha
intenzione di  acquistare un
abbonamento spendendo in media
340 euro e quasi 3 su 10
rateizzeranno [l’acquisto (10 punti
percentuali in piu rispetto al 2018).
La Juve e ancora la “Squadra
Scudetto” per 1 italiano su 2 con
I’Inter che supera il Napoli come
prima rivale.

Si riaccende la passione per |l
calcio in un'estate in cui le
prestazioni delle azzurre ai
Mondiali di calcio hanno incollato

ai  televisori il 75%  degli
italiani. Come evidenzia
I'Osservatorio mensile di
Findomestic realizzato in

collaborazione con Doxa, dopo |l
calo registrato nel 2018 (-
13,4%) di tifosi che dichiarava di
aver “perso linteresse per il calcio
in generale” a seguito

dell’esclusione dell'ltalia dai
Mondiali in Russia, questanno
aumentano gli appassionati e gli
intenzionati a sottoscrivere un
abbonamento allo stadio.

CRESCE LA VOGLIA DI
“STADIO”, STABILE LA PAY-TV.
Rispetto al 2018 (5,5%) cresce la
percentuale di tifosi che dichiara di
volersi abbonare allo stadio nella
prossima  stagione calcistica
(6,7%). Considerando anche chi
comprera singoli biglietti per le
partite, la percentuale dei tifosi che
si rechera allo stadio sale al 10%.
Gli appassionati sono disposti a
spendere di piu per I'abbonamento
alla squadra del cuore: se
lesborso medio rimane stabile
(poco pit di € 340), aumentano i
tifosi che si dichiarano disponibili a
spendere almeno € 400 (dal
24.2% al 26,2%). Sebbene Il
pagamento in un’'unica soluzione

sia la formula preferita (scelta dal
60,3% degli appassionati),
crescono i tifosi che pensano di
ricorrere al pagamento rateizzato
(dal 17,4% del 2018 al 27% del
2019). Come nel 2018, il 29%
degli intervistati seguira il calcio
sulla pay-tv il prossimo anno con
un picco del 39,3% al Sud. |
18,6% pensa di seguire le partite
sui portali online di streaming
gratuito, il 28,6% si accontenta di
restare aggiornato attraverso siti
internet e stampa sportiva mentre
un 7,4% preferisce la radio.

MERCHANDISING, SI SPENDE
FINO A 100 EURO.

I 24% degli intervistati da
Findomestic ha acquistato gadget
di un club calcistico: il 78% dei
guesti ha speso fino a un massimo
di 100 euro. I 23% del campione
ha almeno un figlio che coltiva la
passione per il calcio attraverso la
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S| RIACCENDE LA PASSIONE PER IL CALCIO: IN CRESCITA GLI
ITALIANI INTENZIONATIAD ANDARE ALLO STADIO

pratica di questo sport. Oltre la
meta delle famiglie italiane (56%)
spende fino a 400 euro per la
scuola calcio dei figli.

INTER SU, NAPOLI GIU.

Per oltre la meta dei tifosi, la
protagonista della stagione 2019-
2020 sard ancora la Vecchia
Signora. Nonostante la débéacle
Champions e il passaggio di
testimone tra Massimiliano Allegri
e Maurizio Sarri, la Juve si
conferma la squadra piu quotata
per la vittoria del prossimo
Campionato di Serie A secondo |l
52% degli intervistati. Bianconeri a
parte, nella corsa allo scudetto
scendono le aspettative nei
confronti del Napoli, favorito solo
per il 9,8% degli italiani (15% nel
2018). Si allarga, invece, il divario
sotto la Madonnina, con i
rossoneri che convincono solo il
3,4% degli intervistati mentre i

nerazzurri volano al 15,8%,
considerati anche come probabile
squadra rivelazione dellanno
(14,8%), seguita  dall’Atalanta
(10,3%).

IL “PALLONARO” E’ GIOVANE
(18-24ENNI).

L'81% della popolazione italiana
attiva tra i 18 e i 64 anni (e
pensionati delle stesse classi di
eta) si dichiara interessato al
mondo del pallone (era il 79% nel
2018). Per il 19% degli italiani,
soprattutto maschi (27%) e di eta
compresa tra i 18-24 anni (28,3%),
il calcio rappresenta una vera e
propria passione. I 27% si
considera abbastanza interessato
al calcio e il 35% si dichiara un
tifoso occasionale, attivo solo nei
momenti salienti delle competizioni
nazionali e internazionali. I 19%
degli interpellati, invece, non ha
alcun interesse verso questo

sport. Le donne dichiarano di
essere soprattutto tifose
occasionali (40,6%): seguono con
interesse le partite della Nazionale
e le competizioni piu importanti
come gli Europei o i Mondiali.
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IL COMUNICATO
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MERCATI

OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC:IN FORTE
CRESCITA RISPETTO A GIUGNO LE INTENZIONID’ACQUISTO
DI AUTO USATE E TECNOLOGIA

In rialzo anche elettrodomestici,
viaggi ed efficienza energetica
mentre nel “mondo della casa” si
rileva una sostanziale stabilita.

L’Osservatorio mensile
Findomestic di agosto, realizzato
dalla societa di credito al consumo
del gruppo BNP Paribas in
collaborazione con Doxa, ha
fotografato nel mese di luglio 2019
una crescita rispetto al mese
precedente delle intenzioni di
acquisto degli italiani soprattutto
per auto usate (+1,2%), PC, tablet
e fotocamere e grandi
elettrodomestici. In crescita anche
il settore dell’efficienza energetica
(+1,1% per infissi/lserramenti) e
lintenzione di acquisto di viaggi e
vacanze in un contesto in cui il
clima di fiducia verso il Paese e la
soddisfazione verso la condizione
economica del proprio nucleo
familiare continuano a rimanere sui

livelli piu alti degli ultimi 12 mesi.

SETTORE CASA STABILE TRA
GIUGNO E LUGLIO.

| dati dell' Osservatorio Findomestic
di agosto hanno evidenziato una
sostanziale stabilitd del settore per
le intenzioni di acquisto di case o
appartamenti e mobili tra giugno e
luglio 2019, con il segno “piu” solo
per le intenzioni di ristrutturazione
di un immobile (+0,3%). Dati
compensati da andamenti
tendenziali  positvi e  dalla
previsione di una spesa media di
2.496 euro per l'acquisto di mobili
e arredamento.

L’AUTO NUOVA NON DECOLLA,
BENE LE USATE E GLI
SCOOTER.

Complice l'estate e I'entrata nella
seconda parte dellanno, lauto
nuova non rientra nelle propensioni
allacquisto degli italiani registrate

nel mese di luglio. Crescono
invece le intenzioni di comprare
unauto usata (+1,2% rispetto a
giugno) e di godere della bella
stagione in sella a una moto o
scooter nuovi (0,9 punti percentuali
di incremento rispetto al mese
precedente). Confermato il trend
positivo delle ebike, che a luglio
hanno fatto registrare una
propensione allacquisto da parte

degli italiani in crescita
congiunturale dello 0,7%. Per uno
scooter/motociclo nuovo il
campione coinvolto

nel’ Osservatorio Findomestic di
agosto pensa di spendere
mediamente 3.254 euro, mentre
per un‘auto usata la media si
attesta a 6.348 euro.

ELETTRODOMESTICI CON IL
SEGNO PIU.

Cresce dello 0,7%, rispetto a
giugno 2019, lintenzione di
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OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC:IN FORTE
CRESCITA RISPETTO A GIUGNO LE INTENZIONID’ACQUISTO
DI AUTO USATE E TECNOLOGIA

acquistare elettronica di consumo
come una nuova televisione, ma
anche piccoli (+0,4%) e in
particolare grandi elettrodomestici,
in deciso incremento tra giugho e
luglio 2019 (+1.6%). Per queste tre
categorie di beni, gli italiani
pensano di spendere
rispettivamente 556, 217 e 914
euro.

“TEMPO LIBERO” SINONIMO DI
VIAGGI E FAI-DA-TE

Con 1.486 euro di spesa prevista,
lintenzione  degli italiani di
acquistare un viaggio o una
vacanza € cresciuta di circa 1
punto percentuale (0,9%) rispetto
allo scorso mese e di 2,4 punti
percentuali nellarco di 12 mesi.
Tempo libero non significa solo
viaggi e vacanze, ma anche
prendersi cura della propria casa o
del proprio giardino: la
propensione allacquisto di

attrezzature per il fai-da-te €
aumentata a luglio 2019 dello
0,2% rispetto al mese precedente
e di oltre il 2% se confrontata con
il mese di luglio 2018.

ITALIANI SEMPRE PIU’ TECH.
La propensione ad acquistare
prodotti tecnologici & in crescita
sia a livello congiunturale (su base
mensile) che tendenziale (su base
annua). L’'indagine ha evidenziato
intenzioni d’acquisto per pc e
accessori in aumento del 2%
rispetto a giugno 2019 con un’idea
di spesa che si aggira sui 537
euro. Le tendenze di crescita delle
intenzioni di acquisto di tablet o e-
book si attestano sul'l% sia a
livello congiunturale che
tendenziale. Valori in rialzo anche
per fotocamere e videocamere
(+1,6% su giugno 2019 e + 2,5%
su luglio 2018), cosi come per la
telefonia: +0,5% tra giugno e luglio

2019.

EFFICIENZA ENERGETICA, UN
TREND IN POSITIVO.

Gli italiani si dimostrano sempre
piu sensibili ai temi dell’efficienza
energetica e della sostenibilita: le
intenzioni d'acquisto sono
cresciute tra giugno e luglio 2019
per impianti fotovoltaici (+0,2%),
stufe e caldaie (+0,6%), impianti
solari termici (+0,3%) e infissi e
serramenti, per i quali la
propensione all’acquisto € in
aumento del’l,1% a livello
congiunturale e dell’l,7% rispetto
aluglio 2018.
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LASINTESIDEI CONFRONTO | CONFRONTO

TREND

Stabili rispetto al mese precedente le aspettative degli italiani rispetto alla
SENTIMENT situazione economica del Paese e alla propiia situazione personale. A livello 0

tendenzale il sentment si mantiene in debole crescita per entrambi gli
aspetti.

MILANO
2 AGOSTO 2019

Rispetto a giugno, il comparto si mantiene in crescita, trainato dall’acquisto di
TEMPO LIBERO viaggi e vacanze. Posiivo anche I'andamento tendenziale, trainato
dall’aumento nelle intenzioni d’acquisto di viaggi e attrezzatura fai-da-te.

Positivo a luglio 'andamento congiunturale del comparto, trainato dalla forte
ELETTRODOMESTICI gresmta nelle .|nten2|.on| d’acquisto per g.randl eIettrodqmesth. An’ch_e a
livello tendenziale il comparto appare in forte crescita, con un’otima
performance di tutte levoci di spesa.

INFORMATICA Il comparto registra segno positivo lispetto a giugno, trainato da PC e
TELEFONIA, fotocamere. Anche livello a tendenziale queste due vod di spesa appaiono
FOTOGRAFIA in forte crescita. Piu contenutala crescita dellatelefonia.

Doppio segno positivo per il comparto veicoli anche a luglio. Rispetto al
mese precedente crescono soprattutto le intenzioni d’acquisto per auto usate
e motocicli/scooter. A livello tendenziale auto usate e motodicli/scooter
appaiono inforte crescita.

VEICOLI

Debole la crescita congiunturale del comparto casa. A livello tendenziale il
comparto mostra un andamento molto positivo, registrando una forte crescita
pertutte le voci di spesa.

Positivo sia a livello congiunturale che a livello tendenziale I'andamento del
EFFICIENZA comparto. Su base mensile crescono soprattutto gli infissi/serramenti. A e
ENERGETICA livello tendenziale la crescita piti forte si registra per stufe e infissi/serramenti.

LOSSERVATORIO
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IL SENTIMENT

IL CLIMA DI FIDUCIA
DEGLI ITALIANI

L'OSSERVATORIO
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Base: totale canrpione (754). Dato su base wave di luglio

IN CHE MISURA LEl E SODDISFATTO/A DELLA SITUAZIONE ITALIANA NEL SUO COMPLESSO
(ECONOMICA, POLITICA E SOCIALE)? EDELLA SUA CONDIZONE ECONOMICA?

IL SENTIMENT VOTO MEDIO: SCALADA 1A 10

==0==sijtuazione ltalia  ==o==sijtuazione personale

IL CLIMA DI FIDUCIA
DEGLI ITALIANI

507 506 5,18 5,20 5,21
492 487 ' sgs 492 5,03 5,03 , 501 4,99

4,48
' 4,39 441 438
4,34 4,22 436 4,24

lug-18  ago-18  set-18 ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

oeroNTo oo

giugno giugno

2019 = O0,0PP 2019 == 0,0PP
lugli luglio

2015 AN +02pPP 50 N +03PP

L'OSSERVATORIO
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E LA SPESA PREVISTA
PER L’ACQUISTO DI DUREVOLI
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Base: totale canpione. Datorolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UN’AUTOMOBILE NUOVA/UN’AUTOMOBILE USATA/UN
MOTOCICLO NEI PROSSIMI 3 MESI?

VE I CO L I % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

e=0m== 3 t0 NUOVA Oo==aUto Usata emommmotociclo/scooter e=o==ehike

15,4 15,3 14,8

182 128 131 130 138 .o 187 132 133 131
97  ga 103 99 103 102 0 107 4, 102 o 114

2% @ 9.2 91
= o o X ,
6,6 75 9,7
s — — ————
57 54 59 6.4 ' ) 62 63 ,

lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

CONRONTO motacicloscooer

Tone </ 02°PP. #1,2PP. /N +09PP. /N +07PP.
lugli
2018 /' .01 PP #1,7PP. ‘N s24pp.

> QUANTO PENSI
DI SPENDERE?

L'OSSERVATORIO
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UNA CASA/APPARTAMENTO O DI RISTRUTTURARE
CASA/APPARTAMENTO O DI ACQUISTARE MOBILI NEI PROSSIMI 3 MESI?

‘ A SA % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE SI

==0== ristrutturazione/casa  esmom= mobili

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI| ITALIANI ==0== CaSa/appartamento
25,3 25,2
23,6 238 242 “° >
219 219 228 224 233 233 228 229 = i N
W =
j
17.7 18,0 185 18,8
174 165 168 161 156 154 157 102 74 :
—
P pm — —
-4 81 80 79 77 80 82 90 87 95 g5 91 91
lug-19

lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONFRONTO

ggjlg;o — 0,0 P.P. /'\ +0,3 P.P. \|/ -0,1 P.P.
luglo N +20pP. N #arp ™ +33pPP

2018
> QUANTO PENSI DI SPENDERE PER QUESTO ACQUISTO? (mobili) m

LOSSERVATORIO
FINDOMESTIC
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UN TELEFONO CELLULARE/SMARTPHONE O PC
I N FOR MATI CA PORTATILE/ FISSO/STAMPANTI, TABLET/E-BOOK O UNA

TELEFONIA

FOTOCAMERA/VIDEOCAMERA NEI PROSSIMI TRE MESI?
% SICURAMENTE S|/ PROBABILMENTE Sl

FOTOGRAFIA

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

e=0m=m= te| efo nia 0==pC e accessori ==0== tablet/e-book  ==o==fotocamera/videocamera

281 277 277 278 286 278 ., o771 276 280 285

e 53 261 T B,
&
(=
=] G C» ko (=] 245 = = o - - & 25‘3
226 232 22,6 23,7 234 23,5 23,3 226 223 223 23,3
’ 134 137 143
118 193 115 117 29 181 125 117 121 127

lug-18 ago-18 set-18  oft-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

CONFRONTO tablet/e-book fotocameralvideocamera

05 AN +05pPp. N +20PP. AN #aPp. /N HEPP.
2016 N s0aprp. T +27Pp. DN #0pPr. N #25PP

> QUANTO PENSI
DI SPENDERE?

L'OSSERVATORIO
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o
e

-, /_Ar/r [ e ? . . . ) .
= T, T, 5 . f 3 Base: totale canpione. Datorolling. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE ELETTRONICA DI CONSUMO(TV,HI-FI), ELETTRODOMESTICI
BIANCHI O PICCOLI ELETTRODOMESTICI NEI PROSSIMI 3 MESI?

ELETTRODOMESTICI % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

g

e=0m= c|ettr.consumo (TV,HiFi) e=o== niCccOli elettrodomestici ==o== grandi elettrodomestici

1
i

37,7
35,8 365 362 366 356 36,9 36,2 37,3

343 338 345 347

Lo ——

i

4
Se e

25,5
238 236 245 239 250 >° 252 246 243 939 240 248

ZW —
24,7

23,0
223 0282 g9 236 232 238 g 55 220 225 232

R |

b
B s
s
3

lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

CONFRONTO eletr.consumo (TV,HF) piccali eletrodomestici grandi eletrodomestici

gugpo N +0,7pPP. A~ +04PP N +1,6PP.
oots N +23PP N +34pp N +25PpP
S T 217¢]  9lac
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UN IMPIANTO FOTOVOLTAICO, UN IMPIANTO SOLARE

EFFI CIENZA TERMICO, STUFEA PELLET O INFISSIISERRAMENTI NEI PROSSIMI 3 MESI?
E N E RG ET I ‘ A % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE SI
3 INT%’\IéZGII?I NIIT,E Il_ Iﬁ?\:l?UISTO ==o==impianto di fotovoltaico ==0== stufe a pellet/caldaia a risparmio energetico
e=0= M pianto solare termico a0 infissi/serramenti
13,3
12,7 128 )
116 s 20 mg 20 < —~20 22~
- 11,0 10,9 : .
10,4 . ; 103
93 96 95 9,7
84 g1 84 84 : 89 g 88 90
6,1 6,2 6,4
5,8
4,9 4,7 52 53 5,3 47 44 51 51 5,2 4.9 55

lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

CONFRONTO__| impiato_foovolelco | stietcaliae

it AN +02pPr. /N +06PP. /N 03PP. /N #,1PP.
2016 N wm2pr. N #9prr. N +09pPr. N #,7PP

QUANTO PENSI
> S 5.754€ mmm

‘L’OSSERVATORIO
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI FARE UN VIAGGIONACANZA O DI ACQUISTARE ATTREZZATURE SPORTIVE
E/O ABBIGIAMENTO SPORTIVO O ATTREZZATURE FAI-DA-TE PER CASA O GIARDINO
NEI PROSSIMI 3 MESI?

% SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE SI

TEMPO LIBERO

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

==0mm=\jaggi,vacanze  ==o==gttrezzature e abbigliamento sportivi  ==o== gttrezzature fai-da-te

58,5

340 34,1 343
32,2 32,3 ' ’

29,6 298 30,5 300 296 531 500 233 230
7 Z0O, U 7 T
lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19  lug-19

CONFRONTO atrezzaure e abbigl sporivi

gugno N +09PrPr s 03PP T +0,2PP.

luglo N +24pPP N +04arp N +21pP
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SFPTE, A e 83

L’ARG O M E NTO Base: totale canpione (757 casi)
D E L I\/I ES E L‘INTERESSE PERIL CALCIO
GLI TALIANI E IL CALCIO 7/ 19% 27% 35% 19%
APPASSIONATI INTERESSATI OCCASIONALLI NON INTERESSATI

75%

DI CHI E INTERESSATO AL CALCIO STA SEGUENDO
| MONDIALI FEMMINILI IN FRANCIA

Base: sono interessati al calcio (612 casi)

IL PROSSIMO CAMPIONATO DI CALCIO DI SERIE A

TRA COLORO CHE SEGUONO IL CALCIO...

JUUENTUS 52% 15%
JJ PENSA CHE LA JUVENTUS VINCERA PENSA CHE L’INTER SARA LA
IL PROSSIMO CAMPIONATO SQUADRA RILEVAZIONE

E GUARDERANNO LE PARTITE

29% 19%
I:_I FARA UN ABBONAMENTO ALLA SUl SITI DI STREAMING ONLINE

PAY-TV —o0— GRATUITO

Base: sono interessati al calcio (612 casi)

rama 16 / LOSSERVATORIO|
luglio
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LARCOMENTO
DEL MESE -

GLI ITALIANI E IL CALCIO FARA LABBONAMENTO O COMPRERA UN BIGLIETTO

PER ANDARE ALLO STADIO ) . . .
Base: sono interessati al calcio (612 casi)

61%
[@ DISPOSTO A SPENDERE FINO A€ 400 PER L'ABBONAMENTO

56%
DISPOSTO A SPENDERE FINO A€ 50 PER IL BIGLIETTO

ALTRE SPESE LEGATE AL CALCIO

¥ IL24% DEGLI TALIANI HA ACQUISTATO GADGET A TEMA CALCISTICO NEGLI
& ULTIMI 12 MESI

=
| S = E DI QUESTI IL 79% HA SPESO
> @‘% FINO A € 100

—
! 23%GLI INTERVISTATI | CUI FIGLI
g PRATICANO IL CALCIO
H‘:' | E@I E DI QUESTI IL 56% SPENDE FINO A
> € 400 PER LA SCUOLA DI CALCIO
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IL PROFILO
DEGLI INTERVISTATI
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Base: totale canpione ponderato (754). Dato su base wave di luglio. *Dato non ponderato.

IL PROFILO 18-24 anni 3% *6%
0) 0}
DEGLI INTERVISTATI dl 58% .00 Q A2%0 400, o5 3aanni 17% \13%
uomini donne 35-44 anni 28% *26%
45-54 anni 29% *30%
55-64 anni 23% *25%
Nord-Ovest Nord-Est

30% 22%
*33% *20%

T 219 - |22] 79%-
= 21/0 21% ) 79/0 79% Centro ' Sud e Isole

21% 27%
laureati non laureati *2204 0
*259%

-~y
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