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OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC: A GIUGNO GLI
ITALIANI “STRAVEDONO” PER LA CASA

Calano le intenzioni d’acquisto per
le auto nuove. Compensano quelle
per ['usato, moto/scooter e bici
elettriche favorite dalla bella
stagione.

L’Osservatorio mensile
Findomestic di luglio, realizzato
dalla societa di credito al consumo
del gruppo BNP Paribas in
collaborazione con Doxa, ha
fotografato un mese di giugno in
cui le intenzioni di acquisto degli
italiani sono in crescita per case e
appartamenti (+0,6% rispetto a
maggio 2019) e ancora di piu per i
mobili (+2,2% rispetto a giugno
2018). Migliora il clima di fiducia
verso il Paese (+0,4% sul mese
precedente) e la soddisfazione
verso la propria condizione
economica (+0,2%): in entrambi i
casi ha toccato il livello piu alto
degli ultimi 12 mesi.

BENE MOTO, SCOOTER EAUTO
USATE

Complice la bella stagione, cresce
la propensione allacquisto di moto
e scooter (+0,8% rispetto al mese
precedente) con una spesa media
prevista di 3.085 Euro e di
biciclette elettriche (+1,1% rispetto
a maggio). In sofferenza le auto
nuove con le intenzioni d’acquisto
in diminuzione dell'l,5% rispetto a
maggio 2019 e dello 0,4% rispetto
a un anno fa. La spesa media per
lacquisto di un’auto nuova si
attesta sui 20.685€. Crescono,
invece, le intenzioni d’acquisto di
auto usate (+1,1% rispetto a
maggio).

CASE CHE PASSIONE.

Tra il mese di giugno 2018 e
giugno 2019 la propensione
alllacquisto di una nuova casa o
appartamento € cresciuta di oltre

un punto percentuale (1,1%). Un
trend che coinvolge tutti gli aspetti
del comparto: molti italiani hanno
infatti intenzione di acquistare
mobili (+0,5% rispetto a maggio,
+2,2% rispetto al mese di giugno
del 2018) per un esborso medio di
2.639€.

TECNOLOGIA CON IL SEGNO
PIU.

A livello congiunturale (su base
mensile) gli italiani vorrebbero
comprare piu dispositivi
tecnologici, soprattutto PC e
accessori (+1%), tablet e e-book
(+1%) ma anche foto o
videocamere (+0,6%) e telefonini
(+0,4%). Gli intervistati per un pc
pensano di spendere mediamente
540 euro, per un tablet 339 euro,
per una foto/videocamera 398 € e
419 per un telefono cellulare.
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OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC: A GIUGNO GLI
ITALIANI “STRAVEDONO” PER LA CASA

VOGLIA DI PICCOLI E GRANDI
ELETTRODOM ESTICI.

La propensione all’acquisto di
piccoli (+1,1%) e grandi
elettrodomestici  (+0,7%) € in
crescita rispetto al mese
precedente. Stabile I'elettronica di
consumo (Tv, Hi-F) a livello
congiunturale mentre su base
annuale fa registrare intenzioni di
acquisto in aumento dello 0,9%.
Bene in confronto a giugno 2018
anche il gradimento per i piccoli
elettrodomestici (+1,2%). La spesa
media preventivata per Tv o Hi-Fi
e di 538 euro, 231 euro per i
piccoli elettrodomestici e 908 euro
per quelli grandi.

SOSTENIBILITA’ ED
EFFICIENZA, VALORI
IMPORTANTI PER GLI ITALIANI.
Rispetto a maggio € in aumento la
propensione d’'acquisto di impianti

fotovoltaici (+1%), di nuove stufe o
caldaie (+0,7%) e di impianti solari
termici (+0,6%). Se guardiamo
allultimo anno sono sugli stessi
livelli di incremento le intenzioni di
acquisto per impianti fotovoltaici
(+0,8%) e stufe o caldaie (+0,8%).
C¢ al momento meno interesse
per lacquisto di infissi e
serramenti.

SI CONTINUA A INVESTIRE NEL
TEMPO LIBERO.

DallOsservatorio mensile
Findomestic emerge come
lintenzione di acquistare viaggi e
vacanze € in costante aumento sia
rispetto al mese di maggio 2019
(+0,7%) che rispetto a giugno

2018 (+0,4%) con un’idea dispesa
media rilevata a 1.525 euro. Gli
italiani pensano di acquistare
anche piu attrezzatture e
abbigliamento sportivo: +0,7% le
intenzioni dichiarate in confronto al

mese precedente e + 0,9%
rispetto giugno dello scorsoanno.
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LASINTESIDEI CONFRONTO | CONFRONTO

TREND

In lieve crescita rispetto al mese precedente le aspettative degli italiani
SENTIMENT rispetto alla situazione economica del Paese e alla propria situazione e

personale. A livello tendenzale il sentiment si mantiene in debole crescita
perentrambi gliaspetti.

MILANO
8 LUGLIO 2019

Rispetto a maggio, il comparto st mantiene in crescita per tutte le vod di
TEMPO LIBERO spesa. Positivo anche I'andamento tendenziale, trainato dallaumento nelle
intenzioni d’acquisto di attrezzatura e abbigliamento sportivo.

Positivo a giugno I'andamento del comparto. A livello congiunturale a
ELETTRODOMESTICI trglna(e il settore sono i piccoli elettrodc’Jmestlu. Aqdﬂg allvellp tendenziale i
piccoli elettrodomestici rappresentano I’elementodi traino peril comparto.

INFORMATICA Il comparto registra segno positivo rispetto a maggio, trainato da PC e
TELEFONIA, tablet’e-book. A livello tendenziale, la crescita di telefonia e fotocamere non
FOTOGRAFIA riesce a compensare il calo nelle altre voci di spesa.

Doppio segno positivo per il comparto veicoli a giugno. Rispetto al mese
precedente crescono soprattutto le intenzioni dacquisto per auto usate e
bicidette elettiiche. A livello tendenzale il calo nelle intenzioni d’acquisto di
auto usate € compensato dallacrescita delle altre voci dispesa.

VEICOLI

Buona la crescita congiunturale del comparto casa, trainata soprattutto dalle
intenzioni d’acquisto di mobili. A livello tendenzale il comparto mostra un
andamentomolto positivo, registrando un lieve calo solo sulle ristrutturazioni.

Positivo sia a livello congiunturale che a livello tendenziale I'andamento del
EFFICIENZA comparto. Su base mensile cresce soprattutto limpianto fotowoltaico. A livello e e
ENERGETICA tendenziale il calo nelle intenzioni dacquisto di impianto solare termico e
infissi/serramenti € compensato dallacrescita nelle altre voci di spesa.

L'OSSERVATORIO|
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IL SENTIMENT

IL CLIMA DI FIDUCIA
DEGLI ITALIANI
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Base: totale canpione (757). Dato su base wave di giugno

IN CHE MISURA LEl E SODDISFATTO/A DELLA SITUAZIONE ITALIANA NEL SUO COMPLESSO
(ECONOMICA, POLITICA E SOCIALE)? EDELLA SUA CONDIZONE ECONOMICA?

IL SENTIMENT VOTO MEDIO: SCALADA 1A 10

==0==sijtuazione ltalia  ==o==sijtuazione personale

IL CLIMA DI FIDUCIA
DEGLI ITALIANI

5,18 5,20
5,03 5,07 503 503 5,06 501 4,99

4,56 4,56
451 4,48 439 435 441 438 4,50 -

giu-18  lug-18 ago-18  set-18 ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

oeroNTo oo

AN soapp e N +0zpp
giugno giugno
28118 4\ +0,1 PP 018 /T\ +0,2 PP
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E LA SPESA PREVISTA
PER L’ACQUISTO DI DUREVOLI
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Base: totale canpione. Datorolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UN’AUTOMOBILE NUOVA/UN’AUTOMOBILE USATA/UN
MOTOCICLO NEI PROSSIMI 3 MESI?

VE I CO L I % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE S|

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

e=0m== 3 t0 NUOVA Oo==aUto Usata emommmotociclo/scooter e=o==ehike

15,4 153 14,8

137 132 158 131 130 38 . 137 132 13,3
- 10,3 11,0 107 10,2
98 97 93 10,3 9.9 - 10,2 9 7
g \_M
5,7 54 59 6.5 6,2 o

giu-18  lug-18 ago-18 set-18  ott-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONRONTO motacicloscooer

0 </ -1,5PP. +1,1 PP. /N +08PP. /N +1,1PP
2018 ' -04rp. +04PP. ‘N +04PP.
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI ACQUISTARE UNA CASA/APPARTAMENTO O DI RISTRUTTURARE
CASA/APPARTAMENTO O DI ACQUISTARE MOBILI NEI PROSSIMI 3 MESI?

‘ A SA % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE SI

==0== ristrutturazione/casa  esmom= mobili

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI| ITALIANI ==0== CaSa/appartamento
25,3
23,6 238 24,2 '
231 519 219 228 224 233 233 228 229 X
w —
l;O\n; ",
T 174 174 177 180 185
16,5 16,8 16,1 15.6 15.4 157 17,2
— s — seeee E—— . e
8,0 71 8,1 8,0 7.9 7.7 8.0 8,2 9,0 8,7 95 8,5 9,1
gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

giu-18  lug-18 ago-18 set-18  oft-18 nov-18  dic-18

CONFRONTO

gz)al%gio /I\ +0,6 P.P. /'\ +0,5 P.P. /l\ +1,1 PP.
giugno /]\ +1,1 PP. \I/ -0,5 P.P. /|\ +2,2 P.P.

2018
> QUANTO PENSI DI SPENDERE PER QUESTO ACQUISTO? (mobili) m
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene
PENSI DI ACQUISTARE UN TELEFONO CELLULARE/SMARTPHONE O PC
I N FO R MATI CA PORTATILE/ FISSO/STAMPANTI, TABLET/E-BOOK O UNA
TE L E FO N IA FOTOCAMERA/VIDEOCAMERA NEI PROSSIMI TRE MESI?

% SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si
FOTOGRAFIA

LE INTENZIONI DI ACQUISTO
DEGLI ITALIANI

e=0m=m= te| efo nia 0==pC e accessori ==0== tablet/e-book  ==o==fotocamera/videocamera

277 281 277 277 278 286 73

) , ) , 27.0 27,1 27,6 28,0
AL 253 261
(=
=] Ca =] ' =] O =
o o et
23,7 245 ¥ v
B7 55 282 554 23,4 235 233 226 53 223 233
15,1
© 141 140 142 142 138 141 137 139 135 133 14,0
, : , ; . 3 13,0 ’
— 134 138 4131
122 118 1a 115 117 12,9 ) 12,5 117 12,1 12,7

giu-18  lug-18 ago-18 set-18  oft-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONFRONTO tablet/e-book fotocameralvideocamera

maggio

2019 N +04pPp. % #,0PP. /N #0PP. /N +06PP
5008 N +03pPp. b w0arr. N 4apPp. N +05PP.
deene | a19c | 339c [ 3980
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= T, T, 5 . f 3 Base: totale canpione. Datorolling. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE ELETTRONICA DI CONSUMO(TV,HI-FI), ELETTRODOMESTICI
BIANCHI O PICCOLI ELETTRODOMESTICI NEI PROSSIMI 3 MESI?

ELETTRODOMESTICI % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si

LE INTENZIONI DI ACQUISTO - . . L . L
DEGL! ITALIANI e=0m= c|ettr.consumo (TV,HiFi) e=o== niCccOli elettrodomestici ==o== grandi elettrodomestici

g

—
M—E o1 ass 347 358 585 362 306 454 369 357 373
34,3 , : ‘
: ~343 38 M

4
Se e

255
238 936 245 o239 250 0 252 246 243 939 240

233 224 ma\ e —

231 223 230 232 229 236 232 288 58 55 .o, 225 232

b
B s
“}‘ K
s

3

giu-18  lug-18 ago-18 set-18  oftt-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONFRONTO eletr.consumo (TV,HF) piccali eletrodomestici grandi eletrodomestici

?Oal%gio ¢ +0,1 P.P. /I\ +1,1 P.P. 4\ +0,7 P.P.
gugno N +09PPr. ™ #2pP Vo o1pp

QUANTO PENSI
Donies | sasc  231c 208¢

‘L’OSSERVATORIO
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

EFFICIENZA PENSI DI ACQUISTARE UN IMPIANTO FOTOVOLTAICO, UN IMPIANTO SOLARE
TERMICO, STUFE A PELLET O INFISSI/SERRAMENTI NEI PROSSIMI 3 MESI?

E N E RG ET I CA % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE SI

==o== stufe a pellet/caldaia a risparmio energetico

LE INTENZIONI DI ACQUISTO _— ) .
DEGLI ITALIANI ==o===mpianto di fotovoltaico

e=0= M pianto solare termico e=0m= |nfissi/serramenti

12,8 12,7 12,8
' 120 117 124 ; o 12,0 1272
11,6 11.0 10.9 11,3 ) .
' 10,4 ’ ; 96 . 0.7
93 ) 9,5 ,
8,9 ' 8,9 8.8 9,0
84 8_.-.‘,4 W 8.6 !
P— 81 /
6.1 6,2
5,6 5,7 ,
52 48 54 5,3 5,5 51 5.1 5,3 52
54 49 47 52 53 53 47 L4 51 51 52 49 5.5

giu-18  lug-18 ago-18 set-18  oftt-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONRONTO__| impiato_foovolelco | stietcaliae

v N +#0Pp. AN +07PP. N +06PP. /N +02PP.
0t N +w8prr. AN +08rr. Iy 01pPp. Iy 06PP
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Base: totale canpione. Dato rolling. % pensano di acquistare il bene

PENSI DI FARE UN VIAGGIONACANZA O DI ACQUISTARE ATTREZZATURE SPORTIVE
E/O ABBIGIAMENTO SPORTIVO O ATTREZZATURE FAI-DA-TE PER CASA O GIARDINO

T E M PO L I B E R O %EISEFEJ%SA?/: 'I\EAII\I:'?'IQA giSIIEROBABILM ENTE Si

L5 INTEDI\ééISNIIT ,EII_ Iﬁﬁ?UISTO e=0m==\/jaggi,vacanze  ==o== gttrezzature e abbigliamento sportivi  ==o== attrezzature fai-da-te

57,2 56,9 57,6
5611 54’4 55,8

49,0
67 481 484

33,7 32,2 312 32.3 340 34,1

r\g:_%:gl;l—i?i 30,1 29,9 28,9 285 29,0 —_‘/—“—" s
e 29,6 ’

294 296 298 305 300 296 45, oo o83 280 291
giu-18  lug-18 ago-18 set-18  oftt-18 nov-18 dic-18 gen-19 feb-19 mar-19 apr-19 mag-19 giu-19

CONFRONTO atrezzaure e abbigl sporivi

rzfg)al%gio /I\ +0,7 P.P. /I\ +0,7 P.P. /T\ +0,1P.P.
giugno I +04PP ™ +0,9 P.P. N +04PP

2018

> QUANTO PENSI
DI SPENDERE?

‘L’OSSERVATORIO
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IL PROFILO
DEGLI INTERVISTATI
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Base: totale canpione ponderato (757). Dato su base wave di giugno. *Dato non ponderato.

IL PROFILO 18-24 anni 3% *6%
0) 0}
DEGLI INTERVISTATI dl 58% .00 Q A2%0 400, o5 3aanni 17% 149
uomini donne 35-44 anni 28% *27%
45-54 anni 29% *29%
55-64 anni 23% *24%
Nord-Ovest Nord-Est

30% 22%
*31% *22%

L 219 - |22] 79%-
= 21/0 22% ) 79/0 78% Centro ' Sud e Isole

21% 27%
laureati non laureati *20% 0
*27%

-~y

LOSSERVATORIO

F Doxa 17/ ugio FINDOMESTIC



LOSSERVATORIO
FINDOMESTIC

www.osservatoriofindomestic.it

y twitter.com/.oss_findomestic

CLAUDIO BARDAZZI
RESPONSABILE OSSERVATORIO FINDOMESTIC

c.bardazzi@findomestic.com




