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OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC:
PER LAUTUNNO GLI ITALIANI SI “RIFUGIANO” NELLA CASA: +40% INTENZIONI
D’ACQUISTO

IL COMUNICATO

S TA M P A Secondo I’Osservatorio mensile Findomestic di settembre molti italiani nei prossimi tre mesi pensano di

acquistare un’immobile nuovo, e, per contrastare il caro energia, renderanno le loro case piu efficienti
con fotovoltaico, pompe di calore e nuovi elettrodomestici a basso consumo. Rispetto al mese
precedente, le intenzioni d’acquisto aumentano del 9,8% con segnali positivi dal comparto mobilita e
tecnologia. Cresce il timore per il possibile stop delle forniture.

MERCATI

MILANO 14 SETTEMBRE 2022 I comparto “casa” traina il rialzo, quasi a doppia cifra, delle intenzioni d’acquisto (+9,8%) rilevate
dall'Osservatorio Findomestic di settembre, realizzato dalla societa di credito al consumo del gruppo BNP
Paribas in collaborazione con Eumetra. A fine agosto gli Italiani che hanno manifestato I'intenzione di acquistare
nuove case sono aumentati del 40,2% rispetto a luglio avvicinandosi ai livelli massimi toccati lo scorso giugno,
ma cresce anche linteresse a migliorare quella che hanno gia: sono soprattutto i progetti per rendere piu
efficienti le proprie abitazioni contro il caro-energia a dare la spinta: fotovoltaico (+32,6%, ai massimi livelli degli
ultimi 12 mesi), pompe di calore (+17,4%), grandi e piccoli elettrodomestici (rispettivamente +10,4% e + 9,7%),
infissi (+9,2%) e caldaie a condensazione o biomassa (+4,1%). L’ambiente domestico si pud migliorare anche
grazie a nuovi mobili (+12,6% di intenzioni d’acquisto) o acquistando una nuova TV, segmento che si conferma
su livelli alti grazie all’effetto switch-off con un incremento del 12%. Solo i lavori di isolamento termico sono in
controtendenza: -3,9%.

“La rilevazione che abbiamo condotto negli ultimi giorni di agosto - commenta Claudio Bardazzi,
Responsabile Osservatorio Findomestic — evidenzia come, nonostante le difficoltd del contesto, gli italiani
non rinunciano a progettare acquisti importanti per l'autunno. Le paure piu grandi rimangono la crescita dei
prezzi (50%) e il rischio recessione per il Paese (43%) ma registriamo una crescita sensibile del timore che non
sia garantita la fornitura energetica nel prossimo autunno (per il 26% € una delle ansie principali contro il 18% di
luglio)”.

eumetra L'OSSERVATORIO
zu Knowledge Vision Decisic 02/agosto EINDOMESTIC



OSSERVATORIO MENSILE FINDOMESTIC:
PER LAUTUNNO GLI ITALIANI SI “RIFUGIANO” NELLA CASA: +40% INTENZIONI

D’ACQUISTO
IL COMUNICATO

NUOVO SLANCIO PER MOBILITA’ E TECNOLOGIA, MA STOP VIAGGI CON LA FINE DELL’ESTATE.
S TA M P A Dopo la flessione rilevata a fine luglio, i dati del’Osservatorio Findomestic evidenziano nell’'ultimo mese un
ritorno in positivo delle intenzioni d’acquisto di auto nuove (+10,5% in generale, +49% per le elettrificate), usate
(+2,8%) e motoveicoli che fanno registrare un incremento del 16,3%. Torna a crescere anche la voglia di e-bike
(+9,5%) mentre i monopattini elettrici cedono il 10,5%. Fine estate molto positiva per il comparto tecnologico con

MERCATI i livelli di propensione all’acquisto piu alti dell’'ultimo anno per telefonia (+8,3%, il 35% del campione pensa di
acquistare un nuovo telefono nei prossimi 3 mesi), PC e accessori (+9,5% e 30,2%) e tablet/e-book (+16,4%,
MILANO 14 SETTEMBRE 2022 22,5% del campione). Andamenti contrastanti nel settore “Tempo libero”: in ripresa le intenzioni d’acquisto di
attrezzatura sportiva (+18,3%) e fai-da te (+6,6%), in fisiologico calo (-18,2%) a fine estate il settore “viaggi e

vacanze”.

eumetra LOSSERVATORIO
zu Knowledge Vision Decisic 03/agosto EINDOMESTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

VARIAZIONI DELLE PROPENSIONI DI ACQUISTO
DATO MENSILE AGOSTO 22 VS LUGLIO ‘22
% SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si

LA SINTESI

D E | T R E N D Casa msssssssm 402 VARIAZIONI
Fotovoltaico/Termico 326 POSITIVE
Attezzature sportive mmmmm 18,3
Pompe di calore mmmmm 174
Tablet msm 164
Scooter mmmm 16,3
Mobili mmm 126
TV mmm 120
Auto nuova mm 10,5
Grandi elettrodomestici == 10,4
Piccoli elettrodomestici === 9,7 PROPENSIONE
E Bike =m 95 ALL’ACQUISTO
PC mm 95 MEDIA
Infissi mm 9,2
Telefonia mm 8,3
Fotocamera mm 7.7
Attrezzature faidate mm 6,6
C. condensazione/biomassa = 4,1
Ristrutturazione m 3,2
Auto usata ® 2,8

Isolamento termico -3,9
Monopattino elettrico o affini -10,5
Viaggi -18,2

eumetra LOSSERVATORIO
zu Knowledge Vision Decisic 04/agosto EINDOMESTIC



Base: totale campione.
SECONDO TE, QUESTO MESE E UN MOMENTO BUONO PER COMPRARE/FARE
ACQUISTI IMPORTANTI PER LA FAMIGLIA?
% SI' MOLTO/SI’ ABBASTANZA

S E N TI M E NT e=c=s ' Un buon momento per comprare

DATO MENSILE

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

O T 2 AN N N v N v D

+5,5% -8,9% -7,3% +23,7% -14,9% -2,5% -31% - -7,4% +16% -6,9% -17,2% +26,6%

Variazione % su mese precedente «si molto + si abbastanza»

eumetra L'OSSERVATORIO




Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UN’AUTOMOBILE NUOVA/UN’AUTOMOBILE USATA O UN MOTOCICLO
NEI PROSSIMI 3 MESI (a prescindere dalla motorizzazione)?

VE I CO L I % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE Si

emoms qUt0 NUOVA  emcmmauto usata motociclo/scooter
DATO MENSILE
LE INTENZIONI DI ACQUISTO 187 180 18,0 o g 178 18,4
DEGLI ITALIANI 154 ’ 15.7 : 16,7
156 15, 15,0 :
13,8
11,5
e Br \/ 135
' 11,1
= 86 10,0
75 74 68 ’ 80 73 6,9 6 ’
5,6

ago-21 set-zci ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

VS LUG 2022 N +10,5% N +2,8% +16,3%
QUANTO PENSI
24.317¢|  11.427¢]
@Um@tr@ L'OSSERVATORIO
2Jd: 06/agosto FINDOMESTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UN’AUTOMOBILE NUOVA ELETTRIFICATA/UN’AUTOMOBILE USATA

ELETTRIFICATA O UN MOTOCICLO ELETTRICO NEI PROSSIMI 3 MESI?
VE | CO L | % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE Si

ELETTRICI

e=ome 3Ut0 NUOVA elettrificata  ==mommauto usata elettrificata motociclo/scooter elettrificato

DATO MENSILE
LE INTENZIONI DI ACQUISTO

DEGLI ITALIANI 113 11,2
7,5 94 8,4 9.3 8,8 e
: 8,2 '
' ' 7,7 7,5
8l 4o
°3 3.1 25 30 35 2°
22 25 ; ' -
22i2‘ 1,7 N o — 15 59 ~4,2
] T— ' , 3,3 Y23
20 29 > 22 16 1.9

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

CONFRONTO auto nuova elettrificata auto usata elettrificata

VS LUG 2022 N +49,0% Y 19,8% +83,6%

QUANTO PENSI
pomeere | 26473¢ 14.724¢

ecumetra L'OSSERVATORIO
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Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UN’E-BIKE O UN MONOPATTINO/SEGWAY/HOVERBOARD/
MONOWHEEL ELETTRICO NEI PROSSIMI 3 MESI?
VE I CO I— I % SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si
ELETTRICI
bike ==ocmm MONOpattino/hoverboard/monowheel elettrici
ALTERNATIVI )

DATO MENSILE

13,4 12,1 138 126 13,8
LE INTENZIONI DI ACQUISTO 10.8 11,8 11,4 11,9 13,9 108

DEGLI ITALIANI 124

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

CONFRONTO

VS LUG 2022 +9,5% J  10,5%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»

{ —_ o > QUANTO PENSI
S $ ’ /‘ DI SPENDERE?
g

eumetrd L'OSSERVATORIO
e eumetrc 08/agosto FINDOMFSTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UNA CASA/APPARTAMENTO O DI RISTRUTTURARE
CASA/APPARTAMENTO O DI ACQUISTARE MOBILI NEI PROSSIMI 3 MESI?
% SICURAMENTE Si/ PROBABILMENTE Si

e=cmm caSa/appartamento e=ome riStrutturazione/casa emomm MObili

DATO MENSILE

37,8
LE INTENZIONI DI ACQUISTO 335 333 34,9
DEGLI ITALIANI 302 302 307 295 306 e 311 318 313 310~
254 o, 261 265 ’ 25,0

24,2 288 514 , R 233 24,1
= N
121 122 12,1 131 12,6

11,1 11,1 10,6 9.2 11,6 10,9 9.6 9.0

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

CONFRONTO p——

VS LUG 2022 N +40,2% N +3,2% N +12,6%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»

> QUANTO PENSI DI SPENDERE PER QUESTO ACQUISTO? (mobili) m

eumetra L'OSSERVATORIO
74 o 09/agosto ‘FINDOMFSTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UNO SMARTPHONE, UN PC/STAMPANTE, UN TABLET/E-BOOK
O UNA FOTOCAMERA/VIDEOCAMERA NEI PROSSIMI TRE MESI?
% SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE Si

TECNOLOGIA
o==telefonia e=cmm)C € acCessori e=cmm tah|et/e-book === fot0OCamera/videocamera
DATO MENSILE
35,5
LE INTENZIONI DI ACQUISTO 33,9
DEGLI ITALIANI %8 325 306 ot 321 208 2230,
29,5 29.6 : 203\ :
28,4
28,6 - T 29,9 29,4
1 28,6 29,3 74

272 26,8 273 279 219 ' 276 225

19,3 196 201 190 193 24,5 185 193

159 1 16,4

18,4

16,8 17,3 16,5
143 155 155 152 150 14,6

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22  mag-22  giu-22 lug-22 ago-22

VS LUG 2022 +8,3% N +95% AN +164% P +7,7%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»

QUANTO PENSI
DI SPENDERE?
L'OSSERVATORIO

eumetra
74 s 10/agosto FINDOMESTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE ELETTRONICA DI CONSUMO (TV,HI-FI),
ELETTRODOMESTICI GRANDI O ELETTRODOMESTICI PICCOLI NEI PROSSIMI 3 MESI?

ELETTRODOMESTICI % SICURAMENTE Si / PROBABILMENTE Si

e=oms c|ettr.consumo (TV,HiFi) e=cmm niccOli elettrodomestici e===qrandi elettrodomestici

DATO MENSILE
458 46,3

LE INTENZIONI DI ACQUISTO 427 44,0 425 419 433 433 422
DEGLI ITALIANI ’ 41,2 S L T '
36,2
. 36,8 35 324 22
' To3oa 332 3B 2 305
3OW /307
65 280 271 22 577 273 L, 213 2T 8

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22  mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

CONFRONTO elettr.consumo (TV,HiFi) piccoli elettrodomestici

VS LUG 2022 N +12,0% N +97% N +104%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»
QUANTO PENSI
LOSSERVATORIO

ecumetra
2 knowladge, vision, Cecisor 11/agosto EINDOMESTIC



Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UN IMPIANTO FOTOVOLTAICO O SOLARE TERMICO, UNA POMPA
EFFICIENZA DI CALORE, UNA CALDAIA A CONDENSAZIONE O BIOMASSA, INFISSI/SERRAMENTI
O DI FARE LAVORI DI ISOLAMENTO TERMICO NEI PROSSIMI 3 MESI?

ENERGETICA % SICURAMENTE SI/ PROBABILMENTE S
DO M EST' CA e=cm fOtovoltaico/solare termico isolamento termico

e=Cmm caldaie condensaz./biomassa e infissi/serramenti

e=Cmm pompe calore

LE INTENZIONI DI ACQUISTO DATO MENSILE

DEGLI ITALIANI 27,2
193 20,8
15,2 15,9

137 124

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22  mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

fotovoltaico/ isolamento
vsiuc2o2z N +32,6% 39% D +17,4% D +41% N +9,2%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»

QUANTO PENSI
> Slecs | 6.559¢|  7.548¢
L'OSSERVATORIO
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Base: totale campione. % pensano di acquistare ilbene

PENSI DI ACQUISTARE UN VIAGGIO/VACANZA, ATTREZZATURE E/O ABBIGLIAMENTO
SPORTIVI O ATTREZZATURE FAI-DA-TE PER CASA O GIARDINO NEI PROSSIMI 3 MESI?

TEMPO % SICURAMENTE Si / PROBABILMENTE Si
LIBERO
o==vigaggi,vacanze  emommattrezzature e abbigliamento sportivi  escmmattrezzature fai-da-te
DATO MENSILE
LE INTENZIONI DI ACQUISTO sl9 625 28 655 g3
DEGLI ITALIANI 549
51,7 ’ 51,8
46,5
454 09 445 45,6 45,1
40,9 40,5 395
364 350 37,0 37,1 ’
32,2 329 339 328 '
26,8 374 354 37,3
32,4 32,0 32,6 33,5 ’
277 289 305 304 31,7 31,6

ago-21 set-21 ott-21 nov-21 dic-21 gen-22 feb-22 mar-22 apr-22 mag-22 giu-22 lug-22 ago-22

CONFRONTO attrezzature e abbigl. sportivi

VS LUG 2022 -18,2% N +18,3% N +6,6%

Variazione % su mese precedente «sicuramente si + probabilmente si»

QUANTO PENSI
poseens | dadsac e
L'OSSERVATORIO
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Base: totale campione (1000). Dato su base wave di agosto

IL CAMPIONE

d‘ 58% 18-24amni 3%

Lomini 25-34 anni 17%

IL PROFILO 35-44 anni  28%
DEGLI INTERVISTATI Q 42% 45-54 anni  29%
55-64 anni  23%

donne

TITOLO DISTUDIO AREA GEOGRAFICA

Nord-Ovest Nord-Est
30% 22%
5 21%
o2 Il
laureati — C;{'JO ‘ Sud e Isole
=] 79% ° 21%
=

-~y

non laureati

eumetra L'OSSERVATORIO
74 s 14/3gosto FINDOMESTIC
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CONTATTI:
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